REPENSANDO EL CONCEPTO DE ARTE A TRAVES DEL TURISMO: EL
TURISMO DE ARTE CALLEJERO EN GUAYAQUIL

RETHINKING THE CONCEPT OF ART THROUGH TOURISM: STREET ART
TOURISM IN GUAYAQUIL

Sofia Lissette Pacherres Nolivos, Mgs.
Magister en Gestion turistica (Ecuador).
Docente de la Facultad de Turismo y Hoteleria de la Universidad Ecotec, Ecuador.
spacherres@ecotec.edu.ec
Arnaldo Andrés Vergara Romero, Mgs.
https://orcid.org/0000-0001-8503-3685
Magister en Economia (Ecuador).
Docente-Investigador del Centro de Estudios para el Desarrollo Sostenible de la Universidad
Ecotec, Ecuador.
avergarar@ecotec.edu.ec
Rafael Sorhegui Rodriguez, Lcdo.
Licenciado en Contabilidad y Finanzas (Cuba).
Docente de la Facultad de Economia de la Universidad de La Habana, Cuba.
rafaelsorhegui@fec.uh.cu
ARTICULO DE INVESTIGACION

Recibido: 15 de septiembre de 2020
Aceptado: 29 de septiembre de 2020

RESUMEN

El movimiento de arte comunitario avanza con fuerza mediante los sin6nimos de arte callejero,
graffiti, pos-graffiti, arte urbano o art-like. La relacion del arte callejero y el turismo se ve ligado
desde las formas conceptuales hasta los turistas que se unen a la transmision de percepciones
historicas, demandas populares o alegrias colectivas. El propdésito de este articulo es aclarar qué
tipo de influencia tiene el turismo en el arte en le comunidad local desde la perspectiva de
sociedad turistica, utilizando el caso del turismo artistico en Guayaquil, Guayas-Ecuador. La
generacion y el consumo del arte callejero en Guayaquil estd impulsado no sélo por la l6gica de
la estética, sino para la l6gica del turismo. A partir de aqui, queda claro que el surgimiento de
“art-like” no implica criticas en el campo del turismo, sino que esta sacudiendo el concepto de

arte que se ha asumido en la investigacion convencional.
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ABSTRACT

The community art movement is advancing strongly through the synonyms of street art, graffiti,
post-graffiti, urban art or art-like. The relationship between street art and tourism is linked from
conceptual forms to tourists who join the transmission of historical perceptions, popular demands
or collective joys. The purpose of this article is to clarify what type of influence tourism has on art
in the local community from the perspective of tourism society, using the case of artistic tourism
in Guayaquil, Guayas-Ecuador. The generation and consumption of street art in Guayaquil is
driven not only by the logic of aesthetics, but by the logic of tourism. From here, it is clear that the
emergence of "art-like" does not imply criticism in the field of tourism, but is shaking the concept

of art that has been assumed in conventional research.
Keywords: street art, tourism, Plaza Guayarte, art, Guayarte Festival

INTRODUCCION

Desde la regeneracion urbana de la Alcaldia de Guayaquil, el arte contemporaneo se hainstalado
en espacios publicos locales, y el nimero de proyectos de arte que revitalizan a la Provincia y
promueven el intercambio cultural a través del arte, estd aumentando a nivel internacional.

En los proyectos de arte que toman la forma de eventos a largo plazo, existen muchos
participantes temporales, como visitantes y turistas. Sin embargo, la investigacion convencional
sobre proyectos de arte se limita solo a quienes estan continuamente involucrados en el proyecto,
como artistas, voluntarios y los residentes locales, sobre las diversas causas y dialogos de las
personas mediadas por el arte (Chistiakova, 2018).

Por tanto, este trabajo se centra no solo en las personas que participan en la gestion de
proyectos de arte desde el interior, sino también en los visitantes que visitan el proyecto, es decir,
los turistas que se desplazan en busca del arte contemporaneo en busca de placer e inspiracion.

El concepto de “cosa artistica” se utiliza como pista. “Artistico” se refiere a obras que no
cumplen con los sistemas y regulaciones de arte profesional centrados en Europa Occidental, y
gue no se evaltan en el mercado mundial del arte (Feitosa-Santana, 2020).

Para el articulo, al establecer un marco denominado “artistico”, se aclara cémo el turismo
afecta la forma en que es el arte en la comunidad local y captamos la dindmica del concepto de

arte en el campo del turismo.
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REVISION TEORICA
La difusion de proyectos artisticos basados en la “colaboracion”

El proyecto de arte, que es el objetivo del turismo artistico, es un proyecto cultural que tiene como
objetivo desarrollar un acercamiento artistico a diversos temas sociales y culturales, por ejemplo,
los problemas sociales como la despoblacion, problemas de bienestar, educativos o politica
cultural (Pifieira, Durdn & Lépez, 2020).

Es comun que los artistas sean seleccionados por operadores llamados directores y curadores
de acuerdo con el propésito de cada proyecto, y cada proyecto, y cada artista produce una obra
bajo un proyecto de arte. Las instalaciones de arte no se limitan a las instalaciones de arte
tradicionales como museos y galerias (Andrzejewski, 2017).

Por ejemplo, varios espacios al aire libre como instalaciones publicas locales, escuelas
cerradas, casas antiguas, carreteras y parques se establecen como escenario. A menudo hay
representaciones y trabajos especificos del lugar que aprovechan el ambiente local y las
caracteristicas del lugar.

La caracteristica principal de un proyecto de arte no se basa necesariamente en exhibir o
apreciar las pinturas producidas por el artista, sino a través de la colaboracién entre especialistas
y no especialistas en arte, a través de la produccién y adjudicacién de obras, la interaccion de
las personas y la comunidad. Esta dirigido a efectos sociales como la revitalizacion de
comunidades (Pallarés, 2019).

Detras de estas caracteristicas estan el “arte del compromiso social” y el “arte de la
colaboracién”, que han sido de creciente interés principalmente en Europa y Estados unidos
desde la década de 1990. El “arte de la relacién” se ocupa de la comunicacion y las relaciones
que intercambian entre muchas personas, incluidos los artistas, como la participacion y la
experiencia de las obras de arte de las personas y la colaboracion entre los participantes (Costa
& Lopes, 2015).

Con este tipo de expansion de los proyectos de arte en mente, los turistas visitan el arte
instalado en los espacios publicos locales y profundizan su comprension de la region a ver y
participar en sus obras. El “turismo que disfruta del contacto con el arte” se llama turismo artistico
(Fraga, Otero & Rodriguez, 2018).

Ademas de los proyectos de arte antes mencionados, también se deben incluir formas de
turismo como visitar obras de graffiti y el arte callejero. Los turistas entran en contacto con el arte
de diversas formas, como participar realmente en la produccion del trabajo y tomar fotografias

con obras de arte mientras viajan (Tellidis & Glomm, 2019).
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La permeabilidad de actividades denominadas proyectos de arte ha cambiado la forma de
apreciacion pasiva, que tradicionalmente se realizaba en lugares cerrados como museos, y ha
creado nuevas formas de participar y vivir la obra. Para Chen & Ko (2016), el arte se volvié mas
abierto a la sociedad. Los estudios sobre el impacto del arte en las comunidades locales y su

naturaleza politica se estan acumulando en el campo de las humanidades (Colacicco, 2016).
Arte y comunidad instalados en lugares publicos

El “arte colaborativo”, que se enfatiza en los proyectos de arte, esta fuertemente influenciado por
la diversificacion de la expresion artistica en la segunda mitad del siglo XX. En el contexto del
arte, a partir de la década de 1950, se cerr6 el museo, que debié haber sido un lugar abierto para
la exhibicién de arte, y desde la década de 1980 se acelerd la comercializacién del arte (Palermo,
2018).

Ciudadanos y artistas han comenzado a criticar el sistema de arte existente en el contexto de
la inmovilizacion de diversas instituciones. Por ello, a partir de la segunda mitad del XX,
paulatinamente se buscaron nuevas expresiones artisticas, especialmente desde la década de
1980 (Brown, 2017). A medida que se proclama el fin del modernismo en el arte, los artistas
deben centrarse en los conceptos y las ideas para crear sus obras, y trasladas el lugar de
expresion desde el interior del museo al espacio publico (Villajos, Werckmeister & Garcia, 2019).

Al mismo tiempo, en los que respecta a la posindustrializacion vista en la sociedad en su
conjunto, las actividades para producir obras sociopoliticas y presentar ideas para nuevos
mecanismos sociales se realizaban en las calles y en los lugares publicos, hasta entonces no
solo se oponian al sistema artistico de los anteriores, sino que también tenian el caracter de un
movimiento social que protestaba o se oponia al sistema social existente (Calderén, 2019).

Asi, desde la segunda mitad de los afios sesenta, el arte se ha instalado en los espacios
publicos y se han realizado actividades. La atencion se centré en actividades como el arte
comunitario que utiliza el arte para la inclusion, y las discusiones sobre la relacién entre las
comunidades locales y el arte se volvieron mas activas. Las artes publicas se han investigado
principalmente desde una perspectiva de politica cultural (Flessas & Mulcahy, 2018).

Al examinar los problemas del arte publico y el espacio publico urbano, Kudo (2008), organiz6
la historia de la politica de arte publico en los Estados Unidos. En este pais, el arte publico, ha
sido préspero desde la década de 1960, ha provocado diversas discusiones, especialmente en
la década de 1980, ya que se ha vinculado a discusiones sobre la teoria de la sociedad civil y la

esfera publica. Por ejemplo, en la segunda mitad de la década de 1980, en el tema de la remocion
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del “Arco inclinado” creado por R. Serra, surgié en la comunidad el debate sobre los derechos
del espacio publico y la definicién de ciudadania (Lacy, 1995).

Al discutir el significado del arte en la sociedad civil, la discusion sobre el arte publico ha
creado una forma para que el publico en general se pregunte sobre los derechos civiles, el
disfrute cultural y el estado de la sociedad (Wiesner, 2019).

En Europa y los Estados Unidos desde la década de 1980, se propuso un nuevo marco
llamado Arte Publico de Nuevo Género, y la forma y el propdsito de instalacion del arte publico
convencional, que era el centro de la escultura, cambi6. Una caracteristica particular es que la
obra fue creada con énfasis en el proceso de produccién que involucra vinculos con la
comunidad, resolucién de problemas sociales y comunicacion de las personas (Chang, 2019).

Alrededor del afio 2000, se comenz6 a llamar entre el arte y la comunidad local, y la conexion
de la actuacion y las artes escénicas con el arte publico llevé el establecimiento de un proyecto
de arte que enfatizaba la participacion social. Por lo tanto, las artes instaladas en lugares publicos
se volveran dindmicas y fortaleceran ain mas la relacion la comunidad local (Travaglini, 2019).

Junto a esto, la investigacidbn académica se acumulara no solo desde una perspectiva de
politica cultural, sino también desde una perspectiva de humanidades. En concreto, han surgido
investigaciones empiricas dirigidas a personas involucradas en proyectos de arte y analisis
tedricos que preguntan por la naturaleza politica y la estructura del propio proyecto (Chen & Ko,
2016). En particular, en algunos estudios se aclara empiricamente el proceso de negociacion de
personas involucradas en proyectos de arte, consideramos artistas y vecinos del lugar,
voluntarios que participan en proyectos, etc (Colacicco, 2017; Palermo, 2018; Olishevska, 2020).

Sin embargo, para captar el movimiento de las comunidades locales en torno al arte, estos
estudios que analizan los limites de obras, participantes y regiones, analizan el significado del
arte colocado en los espacios publicos. Solo se ha visto en una sociedad y comunidad limitada y
fija (Garcia, 2019).

Como se mencion6 anteriormente, el proyecto de arte sera un lugar para que diversas
personas se relinan e interactien. Sin embargo, si bien hay personas que contintan participando
en el proyecto y forman comunidades y conexiones, los turistas que migran de otros lugares
también juegan un papel importante en los proyectos de arte (Chistiakova, 2018).

Los residentes locales pueden comenzar a explicar el arte y remodelar sus espacios de vida,
teniendo en cuenta la vista de los turistas (Copain, 2017). Por lo tanto, mientras los turistas
encuentran proyectos de arte, obras y comunidades locales ante el contacto temporal, tienen un

gran impacto social en la region. Sin embargo, la investigacion convencional no ha logrado captar
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la forma de las comunidades locales que responden a la existencia y demanda de turistas que
han sido provocadas por proyectos artisticos (Renna, 2017).

La movilidad y liquidez diarias se estdn acelerando en el contexto del desarrollo de la
tecnologia moderna de transporte y comunicacion, y luego dio un “giro de movilizacion” en el
campo de las Ciencias sociales (Pacherres, Vergara & Sorhegui, 2020). Desde el cambio de la
teoria del movimiento, se ha prestado atenciéon al hecho de que el aumento en la velocidad y la
cantidad de movimiento de personas, bienes e informacion en la sociedad moderna cambia las
vidas de la sociedad y las personas (Garcia, 2019).

Por tanto, a la luz de esta situacion social, se puede considerar que la forma del arte en la
comunidad local ha cambiado significativamente debido a la expansién de la movilidad social. De
ahi surge la necesidad de captar el lugar de los proyectos de arte a través del “movimiento”, es
decir, captando en consideracion a los participantes temporales como los turistas (Costa &
Texeira, 2020).

El turismo artistico en la investigacion turistica

Entonces, ¢,como se ha discutido el turismo artistico en la investigacion turistica? En cuanto al
significado del arte y el turismo en la comunidad local, la mayoria de los estudios han realizado
analisis cuantitativos centrados en los efectos econémicos y politicos. Sin embrago, se limita a
la perspectiva que se centra en la importancia cultural del turismo artistico, pero asume que
revitalizara la comunidad local. Es dificil decir que estos estudios analizan el impacto social de la
movilidad del turismo (Baumgarth & Wieker, 2020).

Por otro lado, en cuanto al significado social del turismo artistico, en los Gltimos afios se han
ido acumulando algunas discusiones teodricas. Por ejemplo, se presta atencién a la ambigtiedad
de la “participacion” de los turistas en el turismo artistico, y si bien la construccién de nuevas
relaciones sociales por parte del arte tiene un efecto catabdlico diario, provoca un mero consumo
de historias y en el arte existe la posibilidad de que socave la criticidad y la hostilidad (Rink,
Vasques-Menezes & Mettrau, 2016).

Ademas, se esta estudiando el proceso en que los moradores de la comunidad toman la
iniciativa para dar respuesta al turismo en el caso del turismo artistico. En particular, nos
enfocamos en el impacto de visitantes externos como turistas y artistas en la ciudad, y se aclara
cOmo se construyen nuevos recursos turisticos a través de la comunicacion entre residentes y
visitantes (Forte & De Paola, 2019).

De esta forma, en la exploracion turisticas se empieza a ver el camulo de investigaciones

tedricas sobre el arte ubicadas en la comunidad local, considerando la mirada externa que incluye
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a los turistas (Flessas & Nucahy, 2018). Hasta la actualidad no se ha aclarado como se esta

creando el lugar del turismo artistico al influir unos en otros.
MATERIALES Y METODOS

El proposito de este articulo es aclarar la influencia del turismo en el arte en la comunidad
revisando la investigacion artistica convencional desde el punto de vista del movimiento. En
particular, si bien los estudios anteriores se han centrado solo en los residentes locales y aquellos
gue participan en proyectos de arte, intentamos extraer la dinamica del arte en la comunidad
local a partir de la liquidez de los participantes temporales, como los turistas.

Para cumplir con este objetivo se utilizara la revisién de articulos académicos publicadas e
indexadas en base de datos cientificos internacionales como Web of Science y Scopus con los
términos “art street”, “arte callejero” y “arte AND street”. La documentacion sera el método de
recoleccién, se seleccionara las colecciones principales de ambas bases de datos y con todas

las disciplinas académicas para un andlisis multidisciplinario.
Arte callejero y turismo en Guayaquil
Descripcion general de Guayaquil

La ciudad de Guayaquil creci6é en el antiguo territorio Huancavilca, su situacion geogréfica de
“puerto abrigado, en uno de los estuarios mas apacibles en la costa occidental del Pacifico Sur
y esta potencialidad geografica constituyé una condicion ideal que la convirti6 en el Mayor
Astillero de mar del Sur que tuvo Espafa”, de esta manera se volvié en un motor de la economia
regional, tanto en la época colonial como en la republicana (Guayaquil es mi destino, 2020).

Santiago de Guayaquil o también conocida como “La Perla del Pacifico”, es una ciudad
costera del Litoral ecuatoriano que alberga 2’698.077 habitantes segun las proyecciones del
INEC, tiene 345 kilbmetros cuadrados, la ciudad es considerada el principal puerto del Ecuador,
cuenta con 16 parroquias urbanas y 5 rurales.

Guayaquil recibié 550.858 viajeros en el afio 2019, el 4,67% de los viajeros llegaron por via
maritima, siendo el 46.05% mujeres y el rango de edad que mas visitan la ciudad es de 30 afios
en adelante (INEC, 2020).

Guayaquil como Destino turistico

La entidad cuyo “objetivo es hacer de Guayaquil un icono de desarrollo turistico del Ecuador,

destino principal de turistas internos y extranjeros”, es la Empresa Publica Municipal de Turismo,
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Promocién Civica y Relaciones Internacionales de Guayaquil, EP., fue creada mediante una
Ordenanza el 11 de diciembre de 2015 (EP Turismo Guayaquil, 2020).

Esta Empresa Publica disefié la marca “Guayaquil es mi destino” buscando:

e Fomentar en los ciudadanos el amor y el orgullo por Guayaquil, mediante la promocion

de los valores civicos y culturales de la Ciudad.

e Fomentar el turismo y las relaciones internacionales para posicionar a Guayaquil como

uno de los principales destinos nacionales e internacionales.

e Posicionar a Guayaquil como uno de los mejores destinos para convenciones, ferias,

congresos y eventos, a través del bur6 de convenciones y visitantes.

La marca incluye una planificacion de viaje con rutas como la fe, de la independencia, del
cacao y aviturismo. De igual manera tiene opciones de naturaleza, entretenimiento, gastronomia,
historia, rural, arte y cultura (Guayaquil es mi destino, 2020).

Las opciones de naturaleza se nombran en la figura 1, donde se encuentran ambientes
ecologicos, colecciones cientificas de plantas vivas, manglares conservados, bosque seco

tropical y un lugar méagico de naturaleza animal y de especies poco comunes, entre otros.

Zooldgico Jardin

Pantanal Bétanico

Naturaleza
Area
recreacion
Puerto
Hondo

Malecén
Simon Bolivar

Bosque
protectos
Cerro Blanco

Parque
Seminario

Figura 1. Opciones turisticas sobre naturaleza en la ciudad de Guayaquil.

Fuente: Elaboracion propia a partir de https://www.guayaquil.travel/GyeTravel/#/home

Las opciones de entretenimiento se sefialan en la figura 2, donde se encuentran estilos
arquitecténicos de inicios del siglo XX, una pileta de 64 vertidores que elevan el agua hasta 20

metros, plazas, museos y un malecén que bordea al rio Guayas.
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Puerto
Fuente de Santa Ana
Aguas
Danzantes

Barco Pirata
Morgan

Paseos

. La Perla
Fluviales

Microteatro

Barrio Las

N Entretenimiento
Penas

La Bota

Figura 2. Opciones turisticas para entretenimiento en la ciudad de Guayaquil.

Fuente: Elaboracion propia a partir de https://www.guayaquil.travel/GyeTravel/#/home

La ciudad también ofrece una variedad de plazas gastronémicas, tal como se describe en la

figura 3.
4 I
La Vista de San
Eduardo Sabor Plaza
Gastronomia
Mercado del Rio Plaza Guayarte
\ %

Figura 3. Opciones turisticas para gastronomia en la ciudad de Guayaquil.

Fuente: Elaboracién propia a partir de https://www.guayaquil.travel/GyeTravel/#/home

Guayaquil como una ciudad bicentenaria, propone como atractivo turistico obras y

arquitectura historicas, tal como se describe en la figura 4.
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Plaza Olmedo

Plaza de la Plaza del

Centenario

‘ Plaza Civica

Plaza Vicente
Rocafuerte

Victoria

Barrio Las Pefias

Plaza de la
Administracion

Figura 4. Opciones turisticas de historia en la ciudad de Guayaquil.

Fuente: Elaboracion propia a partir de https://www.guayaquil.travel/GyeTravel/#/home

Por dltimo, se encuentra todo lo referente del arte y la cultura de esta ciudad cosmopolita, a

continuacion, se describe en la figura 5, sus principiales opciones.

Museo de Arte
Maria Eugenia
Piug Lince

Museo Naval
Contemporaneo
Museo
Antropoldgico de
Arte
Contemporaneo
(MAAC)

Museo de la
Mdsica JJ

Museo en
Miniatura
Guayaquil en la
historia

Museo Municipal
de Guayaquil

Cementerio
General
(Patrimonial)

Museo de la
Cerveza

Figura 5. Opciones turisticas para arte y cultura en la ciudad de Guayaquil.

Fuente: Elaboracién propia a partir de https://www.guayaquil.travel/GyeTravel/#/home
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Proceso de desarrollo del arte callejero de Guayaquil

En la década de los 90, el edifico del Banco Central del Ecuador, comenzo a exponer una galeria
de fotos que incluyen piezas en museos de Guayaquil y piezas artisticas del movimiento artistico
denominado “Escuela Quitefia”, se recalca que, aunque este se encuentre en las paredes de un
edificio, no es considerado como arte callejero, pero, fue el inicio de una iniciativa artistica.

La promocion del arte callejero en la ciudad de Guayaquil, fue promovida por la Alcaldia y sus
dependencias turisticas mencionadas anteriormente. Esta entidad organiza el primer Festival de
Arte Urbano llamado “Guayarte” como sinergia entre la Alcaldia y los diversos actores locales,
en noviembre de 2017.

Este festival es el “comienzo de una nueva apuesta institucional con el avance de Guayaquil,

misma que la ubicara como uno de los destinos turisticos mas importantes por la calidad de

intervenciones en el espacio publico” (ver figura 6).

Figura 6. Obra de Apitatan haciendo referencia a la corrupcion, en las calles Panama y Victor Manuel
Rendon.

Fuente: Elaboracion propia.

Como muestra de lo exitoso que fue el festival, se han organizado murales en espacios no
aprovechados por toda la ciudad (ver figura 7) y en noviembre de 2018 se inauguré la Plaza
Guayarte que mezcla la artesania, gastronomia y el arte, visualizado como un “espacio de

recreacion familiar y un nuevo icono turistico de la ciudad” (ver figura 8).
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Figura 7. Vista panoramica de la Plaza Guayarte en la Av. Carlos Julio Arosemena.
Fuente: Elaboracién propia.

Figura 8. Obra de Smoke referenciando a Guayas y Quil, en las calles Junin y Panama.
Fuente: Elaboracion propia.
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Fluctuacién del concepto de arte en el turismo
La légica del turismo que hace crecer el arte callejero

De esta manera, el arte callejero en la ciudad de Guayaquil establecido por el Festival Guayarte
ha seguido proliferando el pensamiento artistico, con sus caracteristicas peculiares de difusion
accidental y en algunos casos de anonimato. El arte callejero de Guayaquil fue creado y evaluado
como un reflejo de la viday el lugar de la ciudad en los esfuerzos artisticos oficiales de la Alcaldia,
se tomara especial atencion a la politica para realizar un festival de arte basado en la ciudad,
donde se cuente la historia de gente a la sociedad civil local y a los visitantes.

Una historia es la historia de una ciudad, un hotel o un lugar dentro de la vida de una persona.
Por ejemplo, en el centro de la urbe se encuentra el Cerro Santa Ana, lugar donde fue fundada
la ciudad por el siglo XVI, teniendo una variedad de historias de su tiempo acumulado. Dada la
naturaleza histdrica de las cosas, siempre se intenta encontrar historias en todo Guayaquil.

El Festival de Guayarte fue un proyecto para evocar la historia de Guayaquil porque expresa
la vida cotidiana de Guayaquil y, como resultado, ha sido adoptado por los residentes locales y
la industria del turismo, ejerciendo un efecto tremendo y mejorando la popularidad de los artistas
callejeros. La proliferacion del arte callejero esta bajo la influencia del turismo desde tres
perspectivas: el motivo de instalacion, el eje de evaluacion de las obras y el estado de los turistas.
La primera perspectiva menciona que el festival también se incorpora en la industria del turismo,
ya que se atrae arte callejero para atraer turistas o para que estos estén felices (Crespi &
Mascarilla, 2020).

Es importante mencionar que ninguno de los operadores turisticos aprendi6 arte
académicamente, pero a medida que el arte callejero contindia desarrollandose, comenzarian a
desarrollar dichas habilidades, haciendo evaluaciones del trabajo en términos de la calidad de la
pintura, sus desventajas, colores y otras cualidades, al mismo tiempo los turistas pueden

interactuar con ellos.
Arte callejero consumido como arte

Es de importancia aclarar que el arte callejero se crea por la utilidad del turismo. El “arte de la
colaboracién” es muy valorado por su importancia social en la critica estética centrada en Europa
Occidental, pero tiene a ser discutida criticamente por la calidad del arte (Rukavina, 2019). Si se
sigue los estdndares estéticos, algunos de los proyectos artisticos que se estan expandiendo en
varias partes del mundo pueden haber sido establecidos con obras y actividades criticas que son

estéticamente altamente evaluadas (Olishevska, 2020), y las obras que preceden al propdsito de
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la armonia social y el arte son herramientas, y se considera que la calidad del arte para cada
proyecto varia.

No obstante, la finalidad del articulo es la creacién de cosas similares al arte que no comparten
las instituciones y reglas del mundo del arte fuera de tales obras estéticamente dirigidas (ya sean
evaluadas o malas) en el campo de los proyectos de arte reales. Los residentes locales a menudo
tienen la oportunidad de hacer lo que le gusta sin la ayuda de artistas, a pesar de que aprovechan
los proyectos, y para mostrar sus actividades a los visitantes. Juega un papel importante en el
sentido de crear un lugar para que los residentes vivan y se comuniquen.

Sin embargo, en la estética, donde se analiza el arte, el concepto de arte se basa en criterios
como la presencia 0 ausencia de critica y el sistema del mundo del arte, por lo que no hemos
vuelto nuestra atencidon a la practica que se derrama de él. Ademas, mientras que las
humanidades y la investigacion cientifica sobre el proyecto de arte, también revelan las
negociaciones de las personas sobre el arte, el arte a discutir ha sido tomado del mismo concepto
de arte que la estética.

No obstante, en la sociedad actual, donde los tipos y objetivos del arte se han expendido, hay
un limite para apegarse al concepto de arte en un sentido estrecho y considerar su impacto
social. Mas bien, es necesario cuestionar el marco de arte mismo y captar la difusiéon del arte
descentralizado y su significado social, que se crea recientemente a través del contacto entre los

no expertos en arte.
CONCLUSIONES

El articulo trata de aclarar la dinamica del concepto de arte en la comunidad centrandose en la
movilidad de los turistas. Las investigaciones previas sobre arte en la comunidad se han centrado
en la influencia de artistas y voluntarios en la influencia de artistas y voluntarios de proyectos de
arte, de igual manera la influencia externa en el arte local. Por otro lado, la presencia de turistas
gue son visitantes temporales del proyecto no se ha puesto en el rango.

Es muy referente mencionar que la situacion real del aumento del arte callejero en Guayaquil
se aclara teniendo en cuenta la existencia de turistas. En respuesta al aumento en el nimero de
turistas, Guayaquil esta experimentando un niumero creciente de arte callejero como “arte” que
no necesariamente dependen de las instituciones y estandares del mundo del arte.

La generacion y el consumo del arte callejero en Guayaquil esta impulsado no sélo por la
I6gica de la estética, sino para la logica del turismo. A partir de aqui, queda claro que el
surgimiento de “art-like” no implica criticas en el campo del turismo, sino que esta sacudiendo el

concepto de arte que se ha asumido en la investigacion convencional.
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En Guayaquil, el arte callejero todavia es criticado como “no arte” desde el punto de vista
estético en el sentido de que es un consumo visual sin una historia. Pero el huevo pensamiento
involucra que el turismo se sacude por el concepto de arte, el marco tradicional de si el arte
colocado en la region es “arte 0 no” ya no tendria sentido. Aqui, el concepto de arte institucional
y critico, ha sido invalidado, y el arte se crea dentro de un nuevo marco. En otras palabras, el
concepto tradicional de arte en la comunidad ha sido renovado y reorganizado por el turismo.

El turismo es un dispositivo que genera “cosas artisticas” que sacuden el concepto de arte
gue se ha asumido por generaciones, y permite a la gente experimentarlo como arte. Por lo tanto,
con respecto a la dinamica del arte en la comunidad local, el turismo tiene potencial no solo de
comercializar el arte en la comunidad local, sacudir el concepto de arte, sino también reorganizar
un nuevo marco de arte.

Para futura investigaciones se propone profundizar las siguientes problematicas:

e Evaluar la percepcion del arte callejero en el turismo mediante técnicas de psicometria.

e Analizar el potencial social que tiene el arte callejero en la ciudad de Guayaquil.

e Recopilar informacion cualitativa de los turistas extranjeros sobre el arte callejero que

observaron.

e Evaluar las politicas publicas que integren el arte callejero y el turismo, como es el caso

de Plaza Guayarte.

e Realizar entrevistas a profundidad a los propietarios de edificios que optaron por quitar el

arte callejero se sus paredes.
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