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RESUMEN

El presente articulo es una revision y reflexion acerca de algunas de las nuevas conductas de
organizacion politica y del derecho, las cuales vienen desarrolldndose en paises sudamericanos,
donde exponemos diversas perspectivas desde las que realizamos la descripcién tedrica de
antiguos y nuevos conceptos, socio historico y cultura- politica y una nueva tendencia politica,
como lo fue y es el “Socialismo del Siglo XXI". En ese sentido, la confianza de los ciudadanos
hacia sus instituciones resulta fundamental para el funcionamiento y desarrollo de la democracia
de un pais. Si la ciudadania percibe que las instituciones de la democracia actian en beneficio
publico y respetando siempre la voluntad popular, los resultados de los procesos politicos
gozaran de plena legitimidad. En contraparte, si hay desconfianza hacia la labor que las
instituciones realizan, surgen probleméaticas como la apatia o la desafeccién politica, que podrian
poner en vilo la estabilidad democratica (Morales, 2015). Por tanto, es menester reflexionar sobre
cémo el avance tecnoldgico puede conducir a una falsa premisa sobre la facilidad que posee el
marketing politico y el impacto que ha tenido en el Ecuador durante los ultimos afios;
considerando inclusive la aplicacion de la tecnologia y el disefio de la propaganda como recurso

para llegar a la poblacion y posicionarse como una marca politica.

Palabras claves: marketing politico, globalizacién, derechos, mensajes politicos, estrategias.
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ABSTRACT

This article is a review and reflection about some of the new behaviors of political organization
and law, which have been developing in South American countries, where we expose various
perspectives from which we make the theoretical description of old and new concepts, historical
and socio-economic culture-politics and a new political trend, as it was and is the “Socialism of
the XXI Century”. In this sense, the trust of citizens towards their institutions is essential for the
functioning and development of a country's democracy. If citizens perceive that the institutions of
democracy act for the public benefit and always respecting the popular will, the results of the
political processes will enjoy full legitimacy. On the other hand, if there is distrust towards the work
that the institutions carry out, problems such as apathy or political disaffection arise, which could
put democratic stability in suspense (Morales, 2015). Therefore, it is necessary to reflect on how
technological progress can lead to a false premise about the ease of political marketing and the
impact it has had on Ecuador in recent years; considering even the application of technology and
the design of propaganda as a resource to reach the population and position itself as a political
brand.

Keywords: political marketing, globalization, rights, political messages, strategies.
INTRODUCCION

En los dltimos afios, a raiz de nuevos dilemas politicos y de nuevos tépicos y epistémicos
durante la primera mitad del siglo XX, parece oportuno reflexionar sobre los principios de la nueva
estructuracion de lo juridico. Es asi como la trayectoria hecha por el derecho constitucional en
las Ultimas décadas, tanto en Europa como en Latinoamérica, se sustenta, o se adapta a tres

marcos fundamentales y basicos del derecho que son: el histdrico, el tedrico vy el filosofico.

La reconstitucionalizacion de Europa, inmediatamente después de la Segunda Guerra
Mundial y a lo largo de la segunda mitad del siglo XX, redefinié el lugar ocupado por la
Constituciéon y también la influencia del derecho constitucional sobre las instituciones
contemporaneas. Las crecientes aproximaciones de las ideas del constitucionalismo con los
ideales democraticos produciran una nueva forma de organizacion politica, que podra ser
denominada por diversos nombres: Estado democratico de derecho, Estado constitucional de
derecho, Estado constitucional democratico. Seria mala inversién de tiempo y de energia

especular sobre las sutilezas seménticas en relacién a esa materia (Barroso, 2012).
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En el caso de América Latina los estudios clasicos sobre populismo se ocuparon de describir
la participacion politica de las masas urbanas como un fenédmeno nuevo que emergié después

de 1910 y que distinguio al siglo XX del anterior (Arrom, 2004).

A diferencia del Populist Party estadounidense y del Narodnichestvo ruso, quienes se
autonombraron como movimientos populistas, en los casos latinoamericanos la denominacion
“populista” fue producto de una perspectiva externa; una perspectiva elaborada desde los analisis
gue se dieron posteriormente, ya que ni aun en los casos mas connotados y reconocidos
ampliamente como tales existié una autodenominacién por parte de sus lideres o partidarios. La
denominacion populista fue mas un producto analitico que un calificativo autoimpuesto
(Vilas, 1995).

Fendmenos centrales en la historia de algunos paises y sus gobiernos mas emblematicos
fueron caracterizados como populistas: el peronismo en Argentina, el varguismo en Brasil, Accién
Democratica en Venezuela y el cardenismo en México. Durante el siglo XX, la sociologia
latinoamericana asumid esta caracterizacion y le dio una consistencia sociologica. Los
populismos fueron, entonces, movimientos sociales y gobiernos nacionales que constituyeron
aportes importantes en la modernizacién y formacién de los estados-nacién durante los primeros

afios del siglo XX.

MATERIALES Y METODOS

El objetivo principal del articulo es realizar una revision holistica de las nuevas conductas de
organizacion politica y del derecho, las cuales vienen desarrollandose en paises sudamericanos,
influenciados también con el marketing politico y sus distintas estratégias, como una marca
nueva al publico latinoamericano y su incidencia y aplicacién a la filosofia del buen vivir en el
Ecuador, como eje integrador del derecho positivo ecuatoriano y su aplicacién, en de las
posibilidades en la formacion sobre el pensamiento de un proyecto de gobierno y una tendencia
politica en américa latina, y el uso que hacen de las mismas. Este objetivo se concretd en los
siguientes objetivos especificos: Conocer la importancia de este nuevo fendmeno, socio-politico-
economico y cultural denominado nuevas democracias de izquierdas, o socialismo del siglo XXI
y todas sus estrategias de mercado y son aplicadas al derecho positivo. Analizar las ventajas y
desventajas que presenta al modelo de politica social desde el punto de vista del derecho segun

varios autores.
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Asi, por ejemplo, Martinez Heredia, (2008) en su critica radical al capitalismo. En efecto,
denuncia el citado autor que si bien es cierto que este sistema hoy por hoy ha llegado a un estado
de desarrollo en el que ha desplegado todas sus capacidades con un alcance mundial, lo cierto
€s que su esencia sigue siendo la misma: la obtencién de la ganancia y el afan de lucro, la
dominacion, explotacién, opresién, marginalizacion o exclusién de la mayoria de las personas, la
conversion de todo en mercancia, la depredacion del medio, la guerra y todas las formas de
violencia, entre otros aspectos. Concluye que el socialismo es la Unica propuesta capaz de
eliminar el gran poder del capitalismo y, de paso, salvar a la humanidad (Martinez, 2010).

El Marketing Politico se inicia en los EE.UU. a mediados del Siglo XX como consecuencia de
la falta de élites politicas, la generalizacion de la ideologia, los cambios constitucionales, la
estrecha conexion entre negocios y politica, el uso de recursos publicos, el poder, y la ausencia
de la ideologia diferenciada. (Herrero-Nieto, s.f.) El crecimiento del Marketing Politico se debe a
la utilizacién de los medios masivos para llegar a la mayor audiencia posible y poder tener la
atencion necesaria para que recepten sus mensajes. Asi, ha evolucionado en conjunto con la
tecnologia, ya que desde 1952 el 40% de los hogares norteamericanos contaban con un televisor
como herramienta para informarse de los mayores acontecimientos ocurridos. Otro de los
factores que favorecia al crecimiento del Marketing Politico fue la libertad en la publicidad
comercial que permitia tener una mayor ventaja para crear o producir campafias a favor de un

partido politico.

Los socialistas revolucionarios estan acostumbrados a los ataques furiosos contra el
socialismo y el comunismo, lo cual genera una confusién en los nuevos adeptos, no soélo los de
los defensores declarados del capitalismo y el imperialismo, sino también por parte de los
reformistas (tanto de los de derechas como de los de izquierdas), y también por parte de los
supuestos intelectuales radicales pequefios burgueses, algunos de los cuales tienen ganas de
luchar contra el capitalismo, pero no tienen la menor idea de cémo hacerlo. Estas tendencias
reformistas antirrevolucionarias siempre han existido. Marx y Engels ya las combatieron en El

Manifiesto Comunista, en la seccidn sobre el socialismo pequefio burgués.
El discurso politico como estrategia

La carga de contenido que reciben las personas a través de los medios de comunicacion,
tradicionales 0 no, es muy pesada. La radio, la television, la television por Internet, la prensa,
periddicos en linea, Twitter, Facebook, calan en las vidas de una cantidad importante de
individuos que consciente o inconscientemente se prendan de informacién veraz o no, que

pueden influenciarlos a posicionarse ideoldégicamente en el mundo. Comunicarse no es
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solamente la accion de transmitir informacién, conlleva aspectos necesarios como por ejemplo
el modo en que se hace y los medios seleccionados. Para que la comunicacion se lleve a cabo
se necesita la presencia de dos 0 mas personas, una que sea el emisor y otra que, por lo que es

estrictamente necesario, cumpla el papel de receptor y viceversa.

Considerando estos elementos y de acuerdo a lo citado por Zygmunt Bauman (Bauman,
2010), éste define a la sociedad moderna como liquida. Una sociedad donde las condiciones de
actuacion de sus miembros cambian antes de que las formas puedan consolidarse en unos
hébitos y en una rutina determinada. Por tanto, los triunfadores en esta sociedad son las
personas agiles, ligeras y volatiles como el comercio y las finanzas. Personas hedonistas y
egoistas que ven la novedad como una buena noticia, la precariedad como un valor, la

inestabilidad como un impetu y lo hibrido como una riqueza.

De tal manera que podemos analizar que la politica y la comunicacién son dos elementos de
la vida humana que van de la mano. La politica necesita de la comunicacion para la difusion
masiva de mensajes de interés social, sin embargo, también la necesita para promocionarse. Ya
gue la politica utiliza a los medios de comunicacién como una alternativa de desarrollo civil. Los
gobiernos democraticos estan en la obligacion social de permitir el desarrollo de los medios de
comunicacion pese a su ideologia, porque la democracia implica pluralidad y rechaza la censura

de ideas y pensamientos.

Tal como establece el autor. (Paz, Romero, Diaz, Rojas, & Vargas, 2009) Tratamiento
Informativo de los Principios Basicos Organizacionales de Venezuela Realizado por los Canales
de TV Publicos y Privados (P. 69) explican, grosso modo, que la television publica, administrada
por el Estado, difunde mensajes con mayor caracter organizacional y destacan las informaciones
politicas, ademas de mostrar los planes del Gobierno Nacional en el desarrollo econémico y
politico, lo que motiva y promociona las acciones y estrategias del mismo. Contrapone el
contenido de la televisién privada como “Sus informaciones no resaltan mensajes relacionados
con la economia y la politica del pais, su fuerte son los sucesos, lo que conlleva una fuerte carga
negativa” (P. 70).

El marketing politico en Latinoamérica del siglo XXI

Asimismo, (Hinkelammert, 1998), citada por (Moulian, 2000), sefiala que ya el mismo Carlos
Marx tenia serias sospechas sobre el capitalismo, pues lo percibia como una forma de creacion

de rigueza que amenaza a la vida entera, dado que no solo interviene y destruye la naturaleza,
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sino que deshumaniza a las personas al obligarlas a vender su fuerza de trabajo (Unica propiedad

gue poseen) de tal suerte que siendo formalmente libres las hace materialmente esclavas.

Sin embargo y de acuerdo al interrogante referido a la definicion o refundacién del término-
ideologia, del “socialismo del siglo XXI”, la mencionada sociéloga, (Harnecker, 2010), sefiala
que “el término fue acufado por Hugo Chavez para diferenciarlo de los errores y desviaciones
del llamado “socialismo real” del siglo XX en la Unidn Soviética y los paises del Este europeo. La
leccién principal del proyecto chavista es la necesidad e importancia de combinar el socialismo
con la democracia, no una democracia liberal, sino una democracia participativa y directa”
(Harnecker M. , 2011) y (Fernandez L. C. y Alegre Zahonero, 2008), coinciden con Harnecker en
que la expresiéon “socialismo del siglo XXI” se ha utilizado mas que nada en relacion con el
proceso que se ha venido dando en los ultimos afios en la Republica Bolivariana de Venezuela.
Sostienen estos autores que “En Venezuela se estan demostrando algunas cosas que
desmienten la mayor parte de los lugares comunes desde los que se pensaron en el siglo XX las

relaciones entre socialismo y democracia”

Esta nueva rama del marketing presenta diferencias del marketing comercial o marketing
tradicional principalmente en sus agentes. Las empresas pasan a denominarse organizaciones
politicas, los consumidores ahora son electores, en vez de ofrecer un producto o servicio se
ofrece una ideologia a través de un programa politico y la diferencia mas significativa, en vez de
un precio para medir ventas/ ingresos, ahora mediremos el éxito de las campafias a través de

los votos.

El espejo populista y la crisis neoliberal, el proyecto ideoldgico propio del neoliberalismo
basado en la idea de individuo racional se encuentra en franco declive. La experiencia mas
reciente en América Latina indica la presencia de un conjunto de nuevos actores sociales con
reivindicaciones que van mas alla de la idea de individuo y asumen posturas que rescatan ideas
colectivas de participacién y organizacion politica-social. En la mayoria de estos movimientos, la
presencia de grupos sociales populares es el impulso que ha marcado su auge y su fuerza, todos
en busca de reivindicar lo mejor de su pasado nacional y de encontrar en éste una inspiracion
para un nuevo proyecto nacional en contra del predominio de las pequefias élites econdmicas y
de la economia neoliberal globalizada. Estas condiciones fundamentan la crisis de la hegemonia

del neoliberalismo.

En este sentido, es errénea la conceptualizacion del populismo como antidemocratico, dado
que es mas un espacio de democracia, articulado fuertemente a la llamada “interpelacién

popular-democratica” (Laclau, 1977) Es decir, una lucha por la ampliacion del espacio de
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participacién popular en la politica oficial. En este sentido consideramos que el populismo, como
sefiala (Rovira Kaltwasser, 2011), bien puede ser considerado en principio como un tipo de
correctivo democrético que otorga voz a aquellos grupos que no se sienten representados por

las élites politicas, y que los fuerza a reaccionar y cambiar las agendas politicas.

Planteados estos dos elementos, es posible sostener que el llamado “populismo” se ha
convertido en el espejo en donde se reflejan todos los pendientes y estragos que el
neoliberalismo ha provocado durante los ultimos afios en Latinoamérica. Desde nuestra
perspectiva esto es lo que explica el feroz ataque y la descalificacion de los movimientos que se
han descrito de esta forma.

El triunfo de Hugo Rafael Chavez Frias en las elecciones presidenciales venezolanas de 1998
rompio el patron de gobiernos neoliberales en América Latina que caracterizaba a todas las
democracias del continente hasta entonces. La bandera principal de Chavez durante la campafia
electoral fue jConstituyente ya!, y la reforma constitucional fue el primer instrumento en la
estrategia para cambiar el sistema politico y acabar con los vicios del pasado. Luego un creciente
namero de naciones vieron alternancias de Gobierno hacia la izquierda politica. En Brasil, Luiz
In4cio Lula da Silva fue electo presidente en el afio 2002, y en Bolivia Evo Morales Ayma en
2005, mientras que, en Ecuador, Rafael Correa Delgado triunfé6 en 2006. En Ecuador y Bolivia
se aprobaron reformas constitucionales radicales por referendos populares en 2008 y 2009,
respectivamente, para proveer las bases de un modelo mas incluyente y participativo de la

democracia.

A partir de 2006 los gobiernos de Bolivia, Ecuador y Venezuela han estado en el frente del

llamado socialismo del siglo XXI en América Latina.
El marketing politico la nueva marca del Buen Vivir en el Ecuador

Se puede hacer una comparacion del éxito de la compafia del candidato Rafael Correa con la
gue tuvo Barack Obama Il en EE.UU que se dio a conocer con la publicaciéon de sus libros Suefios
de mi Padre y La Audacia de la Esperanza (Obama, 2007)

“En esta era despreciable y desalentadora, el talento de Obama para proponer soluciones
humanas y sensatas con prosa elegante e inspiradora lo llena a uno de esperanza”.

Washington Post

¢Esta la nacion mas poderosa de la tierra, la potencia hegemonica, preparada para la
transformacion politica y moral que propone Barack Obama? ¢ Puede un politico afroamericano,

cristiano, brillante abogado, antiguo profesor de Derecho Constitucional y defensor de los
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derechos civiles conducir los destinos de EE.UU.? Senador por el estado de lllinois, Obama se
dio a conocer con el discurso central de la convencion del Partido Demdcrata en julio de 2004. A
partir de esa fecha, gracias a la determinacion de sus palabras y la novedosa forma de entender
la relacién entre politicos y ciudadanos, sus propuestas han logrado sumar muchos apoyos.
(Obama, 2007)

Barack Obama transformd su persona como un producto vendible y necesitado en su
poblacion, utilizé los medios tradicionales como la Television, radio y prensa para llegar a darse
conocer, inclusive se lo puede catalogar como un candidato y Presidente multimedia por utilizar
medios OTL (ON THE LINE) como Facebook, twitter, MySpace, My Barack Obama.com y los
canales de Youtube como estrategias para fortalecer su imagen y darse a conocer entre los

jovenes y empresarios que utilizan estos medios.

El Economista Rafael Correa inicia a crear su imagen desde que era Ministro de Economia,
pero es en el 2006 que comienza a crear una marca con su partido politico. El candidato en ese
entonces trato de establecer una diferenciacion de sus adversarios, manejo colores que estaban
posicionados en la poblacion y que evoca a la marca de una telefonia reconocida nacional e

internacionalmente.

Los estrategas de Marketing establecieron considerar su rostro como esencia de la campafia
para definir a través de su mirada hacia el infinito, el progreso que se avecinaba y la ideologia
gue proyectaba. A partir de la innovacién, creatividad y utilizacién de estrategias en la campafa
Publicitaria y de Marketing que se llevé a cabo, se logré cumplir con el propdsito de crear una

marca e identidad propia.
El Neoconstitucionalismo en el Ecuador

El término “neoconstitucionalismo transformador” pretende destacar las teorias juridicas que
ayudan a comprender e interpretar el contenido de la Constitucion de Monte Cristi. Por un lado,
con la palabra “neoconstitucionalismo” se recogen los elementos mas innovadores del
constitucionalismo contemporaneo que se ha desarrollado en la Europa desde mediados del siglo

XXy que marca una distincién importante con el formalismo y positivismo juridico.

Por otro lado, con la palabra “transformador”, se pretende demostrar que hay avances propios
del constitucionalismo andino (desde los textos en Bolivia y Ecuador, y desde la jurisprudencia
en Colombia) (Maldonado, 2006).

En el Ecuador actualmente esta en vigencia la Constitucién niamero veinte de su historia que

data de 1830, como Estado republicano, esto debe considerarse como un récord ya que
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podriamos decir que el Ecuador ha tenido aproximadamente una nueva constitucién cada nueve
afios, visto asi podriamos decir en un tono arrogante que los ecuatorianos se convirtieron en
“‘expertos en constitucionalismo”. Lamentablemente no es asi ya que las asambleas
constituyentes han tenido plenos poderes de no Unicamente la redaccién y aplicacién de nuevas

leyes, sino mas bien llegando en la desighacién de autoridades y dignatarios.

La constitucionalizacién del sistema juridico ecuatoriano, tiene como bandera de lucha los
denominados "derechos constitucionales", que se hacen extensivos no solo a los derechos
consagrados en la Carta Fundamental del Estado ecuatoriano, sino, también, a los provenientes
de tratados y convenios internacionales que tutelan derechos humanos. Por ende, la Constitucion
deja de ser un documento distante al conglomerado social, buscandose un mayor acercamiento
de la ciudadania con el texto constitucional y con los derechos en ella consagrada para lo cual
se encarga a los jueces la tutela de los mismos, tal como podemos observar en el articulo
Art. 1.- El Ecuador es un Estado constitucional de derechos vy justicia, social, democratico,
soberano, independiente, unitario, intercultural, plurinacional y laico. Se organiza en forma de

republica y se gobierna de manera descentralizada.

En tal sentido debemos establecer la importancia del marketing politico a uno de sus
referentes con mayor connotacion a nivel Latinoamericano y Ecuador, como es el caso del
estratega de marketing politico Jaime Duran Barba. No se pueden seguir los hilos del alcalde
guitefio sin aludir a la gozosa sombra del alfil que alteré el entendimiento de lo politico de buena
parte del establishment regional. Asesor de diversas figuras politicas del continente desde
Mauricio Macri hasta Felipe Calderén, pasando por la brasilefia Marina Silva, secretario de la
Administracién Publica del gobierno democristiano que dolariz6 la economia ecuatoriana (1999),
profesor visitante de universidades estadounidenses, ensayista, Duran Barba cultiva una red de
vinculos personales e institucionales a la que no es ajeno el propio Rodas. Desde ahi se fragua
un complejo entramado politico que circunda e internacionaliza cada experimento electoral

exitoso en que se inmiscuye (Coronel, 2014).

El modularidad de las campafias electorales de Duran Barba se asienta en una interpretacion
celebratoria del malestar ciudadano con el mundo de la politica. La operacion de Duran Barba
construye, de este modo, la imagen inversa del liderazgo transformacional que combate. Cada
gesto de Rodas procura diluir el modo en que se ha construido la hegemonia en el Ecuador del
siglo XXI.

“El buen vivir, en la actualidad, es mas marketing que un concepto que tenga vigencia en las

politicas reales. El buen vivir aparece en todos los documentos del sector publico, no hay un
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documento del sector publico que no tenga incorporado el tema del buen vivir como un eslogan.
Por ejemplo, tengo uno a mano: “Agenda de la politica econémica para el buen vivir”. Esta en la
introduccion y algo en la conclusion, pero en el cuerpo del texto absolutamente nada. En la
practica ninguna politica del buen vivir; es decir, para construir el buen vivir, que no es una vulgar
alternativa de desarrollo, ninguna. Habria que replantearnos qué significa el buen vivir. Estoy
consciente, muy consciente de que el buen vivir no se consigue simplemente con una aprobacién
constitucional. No es simplemente una cuestion de tener en la Constitucion el régimen del buen
vivir para que éste se haga realidad. Insisto, el buen vivir est4 en tension con el régimen del
desarrollo. Lo que hay que tener es claridad de qué significa el buen vivir. Un tema no resuelto.
Salvo quizas algunos aportes como el de René Ramirez o el primer capitulo del Plan Nacional
del buen vivir, es poco lo que se ha trabajado en el Gobierno sobre el tema... El resto tiene muy
poco que ver con el buen vivir. Construir el buen vivir no es tarea facil. Se requieren procesos de
transicion plurales. Pero las acciones que va tomando el Gobierno no apuntan en esa direccion.
Habria que buscar muchisimo para quizas encontrar algunos elementos dentro del gobierno que
realmente puedan aproximarnos hacia el buen vivir luego de la Asamblea Constituyente de 2008.
Por lo pronto, en el ambito gubernamental, el buen vivir es mas una herramienta del marketing
politico que un concepto transformador. Muy poco, muy marginal todavia aqui en Ecuador; en
otros paises si. Por ejemplo, en el caso de Bolivia ha habido un mayor debate sobre el buen vivir.
Alli, incluso a nivel gubernamental hay mayores reflexiones sobre lo que significa
conceptualmente. Sin embargo, en Ecuador, como ya lo anoté, lo que si podria haber es una

mayor utilizacién del buen vivir como herramienta del marketing politico, herramienta del

k24

marketing politico, aunque también hay algunos avances en el ambito tecnocratico.
(iconos, 2014)

La sociedad y la nacién hacen uso de su Estado como agente fundamental de una estrategia
de reactivacioén productiva, inclusién social y busqueda de la igualdad. Para el discurso ortodoxo,

al contrario, la globalizacion es una situacion en la cual los estados-nacién perdieron relevancia.

La afirmacién del rol del Estado como promotor del desarrollo se orienta, deciamos, a la
proteccion y a la dinamizacion de las fuerzas productivas locales. El Plan Nacional del Buen Vivir
(2009-2013) sefiala que en las proximas dos décadas el pais debera transitar hacia una
economia de servicios, centrada en el conocimiento, y hacia el desarrollo de la industria nacional
en el marco de una politica de sustitucién selectiva de importaciones. Ello apunta a superar, en
el mediano plazo, la centralidad del sector primario-exportador en la economia. Dicha opcién se

conecta con la “critica ecoldgica” de la nueva Constitucion.
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El buen vivir, para concluir, no sintetiza una propuesta monocultural. EI buen vivir es un
concepto plural —buenos convivires— que surge especialmente de las comunidades indigenas,
sin negar las ventajas tecnolégicas del mundo moderno o posibles aportes desde otras culturas
y saberes que cuestionan distintos presupuestos de la modernidad dominante. Con este
concepto, en palabras de los zapatistas, enfrentamos la construccién de imaginarios utdpicos
gue conducen al mundo en el que caben todos los mundos. Pero, eso si, mundos sustentados
en las equidades, en la igualdad, en la libertad y en la vida en armonia entre seres humanos,
entre siy con la naturaleza. Una tarea que, por lo demas, exige siempre mas democracia, nunca

menos.!
CONCLUSIONES

La construccion de nuestra vision del mundo social es producto de luchas por la imposicién
de un principio de visidn y division - como mantiene Bourdieu - en el que el espacio mediatico es
fundamental. ElI cosmopolitismo derivado de esta coyuntura econdémica, tecnolégica y
sociocultural no es privativo de las clases dominantes, y la antropologia ocupa una posicion
privilegiada para explorar el modo en que diversos colectivos incorporan una “ecumene global’,

asi como sobre sus efectos en nuestras estructuras politicas y nuestro proyecto democratizador.

Actualmente en la politica, el Socialismo del Siglo XXI, ha utilizado las herramientas mas
poderosas de los medios de comunicacion y el alcance del discurso sélido consistente y con gran

aceptacion social.

La politica es persuasion. En una sociedad democratica, quienes desempefian
responsabilidades publicas y creen honestamente en los principios que defiende su formacion
politica, utilizan la persuasiéon como herramienta para ganar adeptos. Por tanto, el mensaje
persuasivo, lejos de constituir un riesgo para la libertad, se vuelve imprescindible en la necesaria
pluralidad, y su existencia es simbolo de una sociedad abierta. El politico es un comunicador que

encuentra en la persuasion su instrumento mas valioso.

El marketing politico debe ser la ejecucién de las estrategias y tacticas que deben basarse en
la l6gica, ademés del estudio de la psicologia para conocer y entender el comportamiento

humano con el fin de aplicarla en la comunicacion para que logre ser persuasiva e interesante.

1 El buen vivir en Ecuador: ¢marketing politico o proyecto en disputa? Un didlogo con Alberto Acosta. iconos. Revista de
Ciencias Sociales. Num. 48, Quito, enero 2014, pp. 101-117. Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales-Sede
Académica de Ecuador.
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La psicologia y otras disciplinas deben incluirse al momento de la planificacién del proyecto
para programar las ideas y mensajes para llegar a los electores en mayor proporcion y obtener

el triunfo.

Ecuador ha avanzado en tecnologia, pero son pocos los candidatos que apuestan por incluir
este recurso como plataforma para impulsar su candidatura. al elaborar un plan de marketing
politico es conveniente considerar puntos importantes que son parte de la administracibn como
el andlisis, prevision, objetivos, estrategias, tacticas y ejecucion alineadas a los derechos y las

normas positivadas en el pais.
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